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Prenez un mot prenez en deux
faites les cuir’ comme des ceufs
prenez un petit bout de sens
puis un grand morceau d'mnnocence
faites chauffer a petit feu
au petit feu de la technique
versez la sauce énigmatique
saupoudrez de quelques étoiles

porvrez et mettez les voiles

Onu voulez vous donc en venir ?
A éerire

Vraiment 7 A écnire ?

Raymond Quenecau




Prenez prenez en deux

faites les cuir' comme des ccufs

prenez

puis

faites

au petit feu
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saupoudrez de
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Ou voulez vous donc en venir ?

Vraiment ? ?

Raymond Quencau




Ce que je retiens de mon positionnement authentique

CE QUI A ATTIRE MON ATTENTION LORS DE LA « DISCUSSSION DE COMPTOIR » :

Quelles sont les VALEURS que je porte au travers de mon activité ?

Quelles sont mes COMPETENCES (savoir, savoir-faire, savoir-étre) ?

Quelles sont mes FORCES, mes ATOUTS ?

Pour aller plus loin : Le « Golden Circle » :

POURQUOI : Trés peu d'entreprises savent pourquoi
elles font ce qu'elles font. « Pourquoi » ne consiste
pas ici 3 gagner de l'argent. C'est plutdt un résultat,
C’est un but a réaliser, une cause, une envie, une
croyance... C'est la raison méme pour laquelle votre
entreprise existe.

Pourquoi je fais¢a :

COMMENT : Certaines entreprises savent comment
elles font. Ce sont les éléments qui les rendent
spéciaux et/ou qui les distinguent de leurs
concurrents.

Comment je m'y prends :

QUOI : Toutes les entreprises de la planéte savent ce
qu’elles font. Ce sont des produits ou des services
proposes.

Mes produits et/ou services proposés :

HOW
WHAT

MES PETITS PAS POUR RENDRE MON
POSITIONNEMENT AUTHENTIQUE :
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A MafRe 4 la Maion

Quelles cibles
Je peux
ATTIRER

par mon Posi+(onnemen1‘
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